@. SAKU GUMNAASIUM

Kursuse nimetus

Muuk ja turundus

Kursuse tilip

Mooduli ,Ettevotlik noor” kursus

Eeltingimused kursusel osalemiseks

Vahemalt rahuldavale tulemusele
omandatud pd&hikooli Gihiskonnadpetus ja
matemaatika

Kursuse maht
(1575 min, st 35 akadeemilist tundi)

Kontaktope 21 70-minutilist tundi ja
Opilaste iseseisev t66 (105 min)

Kursuse toimumise aeg

10.klass, Oppeaasta valtel paralleelselt
mooduli teiste kursustega.

Kursuse liihikirjeldus

Miik ja turundus on inspireeriv kursus
loomevaldkonnas kui ka numbrite maailmas.

Opilasele kes tunneb end mugavalt nii

Kursus jaguneb laias laastus kaheks. Millest

esimene pool on piihendatud miutgile - mis on miitk ja mida muadakse, kuidas mutki edukalt

sooritada, millised erinevad nipid aitavad olla usutavam, veenvam ja enesekindlam.

Teise poole moodustab turundus, mille kdigus Opime kliente segmenteerima ja sellest

l[ahtuvalt valima turundusstarteegiat. Tutvume toote, teenuse, isiku brandinguga. Piilume

sotsiaalmeedia turunduse ja influencerite ponevasse maailma. Teeme tutvust sisuloome

olulisusega toote turundamisel ja brandi Glesehitamisel.

Kursuse sisu

— Muaik - mis, mida, kellele?
— Kliendi segmentimine

— Milgi Ulesehitamine - metasdnumid, dige hdaletoon, kehakeel, inimeste mdjutamine,

mudgi suunamine.
— Tootetutvustus ja promo

— Turunduse olemus, strateegia, taktika, planeerimine

— Turu madratlemine, eristumine ja positsioneerimine

— Turundusstrateegiad
— Bréandi loomine ja juhtimine

— Visuaalne turundus - Printreklaam, veebibannerid,

— Digiturundus - sisuloome, influencerid, sotsiaalmeedia, kampaaniad.

— Enesevaljendusoskus (pitching)




Opitulemused
Kursuse 16pus dpilane:

- teab mis on miduk ja kuidas kliente segmentida ja kuidas valida mutgiks hea strateegia,
sooritada kontakt- kui ka kaugmuki (Gpilasfirma naitel)

- tunneb erinevaid viise kuidas muigit6dd edukamaks muuta ja rakendab neid

- oskab rakendada erinevaid turundusstrateegiaid ldhtuvalt tootest ja ostjast

- mdistab brandingu aluseid, mdistab seoseid brandingu, enda isiku ja edu vahel.

- oskab kujundada algelist digiturunduse kampaaniat (Gpilasfirma nditel), kaasates sinna
erinevaid kursusel omandatud oskusi.

- oskab koostada head mutgikdnet

Kursuse lilesehitus

Teema Tundide arv
Muauk 9
Turundus 10
Praktikas omandatu rakendamine 2

*Kontakttundide arvu vahenemisel suureneb proportsionaalselt dpilaste iseseisva t66 maht.
Tagasiside meetodid ja kriteeriumid ning kursusehinde kujunemine

Tagasisidestamine toimub Saku Gimnaasiumi Oppekava 3.o0sas satestatud hindamise
korralduse p6himdotete alusel.

Opitulemusi hinnatakse numbriliselt viie palli siisteemis.

Kursusel hinnatakse teoreetilise materjali moistmist erinevate testide, harjutuste ja
eneseanaliilsi Glesannete pdhjal. Oluliseks osaks on ka Gpitu rakendamine Gpilasfirma t00s,
mille raames saadakse siia kursusse hinne Opilasfirma digiturunduse eest (koduleht,
kampaaniad, sotsiaalmeedia jne), &pilasfirmaga kontaktmiiligi sooritamine ning lahtuvalt oma
opilasfirmast klientide dige segmentimine ning vastavalt sellele turundusstrateegia valimine
ja kasutamine.

Juhul kui 6pilane ei ole aktiivselt osalenud ja viibinud tundides, ega sooritanud ndutud to6id,
tuleb tal sooritada kursusehinde vadljapanekuks arvestus.



